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生成式 AI 融入高职“新媒体视觉设计”课程教学生成式 AI 融入高职“新媒体视觉设计”课程教学
工作流构建探究工作流构建探究
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摘  要摘  要：高职“新媒体视觉设计”课程中，AI 生成素材与 SVG 动效、公众号排版等任务之间
衔接不够紧密。依据课程标准、授课计划等课程文件和教学总结，参考近年国内设计教育研究，
提出面向公众号动效交互任务的教学工作流：先梳理课程基础与现存问题，再构建从传播目标到
手机预览的教学流程，并落实为 12 课时专题和过程性评价框架。
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0 引言0 引言

生 成 式 人 工 智 能（Generative Artificial 
Intelligence，以下简称生成式 AI）已广泛应用
于图像构思、风格探索和素材制作等环节。就
视觉传达设计专业课程而言，其影响首先体现
在方案产出环节：学生能够在较短时间内获得
多种视觉方案，教学重点随之转向引导学生判
断方案与传播任务的契合程度，并将生成素材
加工为完整作品。国内已有研究探讨了生成式
AI 在艺术设计课程中的应用方式 [1]，也有研究
指出人机协同应服务于育人目标 [2]，视觉传达
设计专业的课程研究则涉及课程结构更新与评
价方式调整 [3]。

本文以四川国际标榜职业学院视觉传达设
计专业“新媒体视觉设计”课程中的微信公众
号动效交互任务为研究对象。研究材料包括该
课程的课程标准、教学大纲、授课计划、考核
方案及 2025—2026 学年第一学期课程总结。研
究采用课程文件分析法与文献分析法，对课程
目标、内容顺序、课时配置、实操任务和评价
要求进行对照分析，以识别教学环节之间的衔
接问题。

1 课程基础与改革问题1 课程基础与改革问题

课程共 64 学时，内容包括新媒体设计基础、
账号定位、公众号排版、SVG 视觉设计和综合
应用。原有任务要求学生整合图像、视频、GIF
及 SVG 效果，完成公众号作品。学生在前置课
程中已接受视觉审美和版面设计的基础训练，
新增的 AI 生成内容应作为其中一环嵌入这条任
务链，而不是另起一套练习。

2 研究现状2 研究现状

国内关于生成式 AI 融入设计类课程教学的
研究，关注点正由工具应用逐步转向课程组织。
在专业层面，已有研究讨论了视觉传达设计专

业的课程设置、学科融合与评价调整 [3]，以及
课程体系、数字资源和产教协同的改革路径 [4]。
在课程层面，有研究探讨了生成式 AI 融入“包
装视觉传达设计”课程教学流程的方式 [5]。

上述研究多围绕包装设计、字体设计、游
戏界面设计或专业课程体系展开，针对新媒体
动效交互类任务的讨论相对较少。公众号动效
任务的特殊性在于，静态的生成素材需要进一
步转化为可阅读、可点击并能在移动端正常呈
现的页面。此类任务须衔接传播目标、AI 素材
生成及筛选加工、SVG 交互、秀米编排与手机
端预览发布。如何把各环节整合为可回溯的教
学流程，并将过程证据与成品评价对应起来，
仍有进一步探讨空间。本文据此聚焦课程既有
项目任务，构建覆盖上述环节的工作流和过程
性评价方案，后续再通过课堂实施检验其适用
性。

3 教学工作流构建3 教学工作流构建

教学工作流的设计遵循三项原则：一是任
务先于工具，即先明确传播目标，再选择生成
方式；二是设计判断由学生完成，生成结果须
经过比较、加工与情境适配；三是过程可追踪，
关键决策留有记录，便于教师给予反馈。据此，
将公众号作品的制作过程拆分为若干前后衔接
且可回溯调整的环节。

3.1 从传播目标提出素材需求3.1 从传播目标提出素材需求

公众号动效作品既要传达信息，也要引导
读者阅读或点击。教学任务首先确定主题、受众、
发布场景、版面位置和交互目标，再据此提出
图像需求。例如，首屏主视觉需突出主体并为
标题预留空间；点击后展开的补充画面则需考
虑状态变化及其与前一画面的信息关联。

3.2 生成、筛选与人工加工3.2 生成、筛选与人工加工

学生根据页面草图拆分素材需求，编写提
示词并生成候选图。筛选时，学生需从主题契
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合度、构图可用性、风格一致性、主体清晰度
和后续加工难度等方面说明取舍理由。借助这
些记录，教师可以了解学生的设计判断过程，
学生也可以对照分析生成结果与最终作品之间
的差异。

3.3 图像素材生成与 SVG 交互实现的衔接3.3 图像素材生成与 SVG 交互实现的衔接

在工具分工上，即梦 AI 等图像生成工具用
于静态视觉素材的制作与风格探索，秀米平台
及其SVG模块用于实现公众号页面的交互触发、
状态变化与排版。学生依据交互脚本安排动效，
并说明每一处动态变化的功能，如揭示信息、
引导阅读或调节阅读节奏。

3.4 以手机预览推动迭代修改3.4 以手机预览推动迭代修改

页面完成后，学生在手机端模拟真实阅读
情境，检查文字可读性、素材清晰度、版面宽度、
动效显示和交互入口，并根据检查结果至少完
成一轮修改。复盘材料需记录所发现的问题、
采取的修改措施及修改依据。由此，工作流形

成“目标分析—脚本设计—生成筛选—加工编
排—预览修订”的循环，学生在预览后可根据
问题回到脚本、素材或版面环节进行调整。

4 12 课时专题模块教学设计4 12 课时专题模块教学设计

本课题开题报告提出新增 12 课时的“AI 辅
助动效视觉创作”专题。已有研究在“游戏 UI
设计”课程中围绕课程问题组织项目任务并配
套评价，本文参照这一思路，将专题分为案例
分析、工具练习和综合创作三个阶段，各阶段
的课时、主要教学活动与阶段产出见表 1。

该专题在现行 64 学时内统筹安排，不增加
总学时。按现行授课计划，课程每周 8 学时，
共 8 周，前 6 周完成模块 1—5（48 学时）。专
题所需 12 课时从综合应用模块原有的 16 学时
中调配，第 8 周剩余 4 学时用于作品展示与课
程复盘。

表1  12课时专题的拟实施安排与阶段产出表1  12课时专题的拟实施安排与阶段产出

阶段与课时 主要教学活动 阶段产出

案例分析（2 课时）
拆解公众号动效案例；分析主题、受众、信息层

级和交互结构；完成传播简报与页面草图。
案例分析单、创意草图、交

互脚本。

工具练习（6 课时）
练习提示词表达、素材筛选与加工；将素材导入

秀米并完成基础 SVG 动效。
提示词及候选图记录、筛选

说明。

综合创作（4 课时） 围绕品牌或活动任务制作公众号动效版面。
最终作品链接、预览修改记

录、创作说明。

注：课时安排依据课题开题报告拟定。

4.1 任务组织与师生分工4.1 任务组织与师生分工

教师负责设定任务边界、提供案例和操作
示范、检查阶段成果并给出反馈。示范中既要
有成功的生成，也要有不能用的候选图和相应
的修改判断，让学生看清工具输出与设计要求
之间的差距。学生负责受众分析、创意预设、
素材生成与筛选、SVG 实现、平台测试和创作
说明。

专题任务可以采用统一的品牌或活动主题，
限定受众、信息内容和发布场景，视觉风格和
交互表达则由学生自行选择。这样教师便于比
较不同作品如何回应同一传播目标，学生也保
留了创意空间。课堂时间主要用于方案讨论、
操作示范、阶段反馈和页面测试。

4.2 教学资源与过程档案准备4.2 教学资源与过程档案准备

专题实施前，教师需准备三类材料：一是
AI 工具与秀米配合使用的示范课件和操作录屏，
完整演示从素材生成、导出处理、嵌入SVG模块、
调整交互参数到预览发布的全过程，降低学生

在工具衔接上的门槛；二是公众号动效案例资
源库，按主题类型、视觉风格和交互方式分类，
供案例分析和综合创作阶段查阅；三是过程档
案模板，包括提示词记录、候选图筛选说明和
预览修改记录，学生在各阶段按统一格式留存
材料，也为后续评价提供依据。案例资源库在
专题实施过程中可不断补充学生作品和典型问
题案例。

5 评价设计与后续验证5 评价设计与后续验证

原有成品评价维度仍可用于考察版面结构、
风格统一、动态逻辑和交互效果，在此基础上
补充过程性证据。从六个维度观察学生的学习
表现：任务理解与创意预设、候选素材判断、
人工加工、交互逻辑、平台适配和过程说明。
交互逻辑对应 SVG 动效设计，平台适配对应秀
米排版与发布效果，过程说明贯穿各环节，记
录 AI 参与方式和学生的设计决策。

评价采用“已达成、基本达成、待改进”
三级描述，先用于形成性反馈。后续验证可在
专题实施前后收集学生的初始草图、候选素材
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档案、最终作品、预览修改记录和学习反思，
用同一张评价表比较任务理解、素材判断和交
互表达的变化。

6 结语6 结语

从“新媒体视觉设计”课程的现有基础和
教学问题出发，构建面向公众号动效交互任务
的生成式 AI 教学工作流，并落实为 12 课时专
题模块以及各阶段的产出。把 AI 素材生成、人

工筛选加工、SVG 交互和手机端预览组织成一
个可追踪的设计过程，评价重点放在学生的创
意判断和过程贡献上。其中“目标分析—素材
生成—加工编排—预览修订”的组织方式，也
可迁移到 H5 页面、短视频封面等其他新媒体
设计任务。以一门课程、一类任务为对象，下
一步将通过课堂实施检验方案的适用性，并据
此修订工作流与评价标准。
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